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Un sector 
estratégico sin 
estrategia
Protagoniza, sin lugar a dudas, este número de ‘Campo Actual’
el sector fresero onubense y sus retos a corto y medio plazo,
que no son pocos. La Mesa del Plan Estratégico de la Fresa (en
la que está presente, como no podía ser de otra forma, ASAJA
a través de su ilustre vocal, Pedro Marín) está empezando a tra-
bajar en lo que será uno de los ejes sobre los que se vertebrará
el desarrollo del sector en los próximos años. La Mesa, en la
que están representados administraciones, productores y orga-
nizaciones agrarias, tratará en los meses venideros de analizar
qué le ocurre al sector, cuáles son sus problemas esenciales y
cómo superarlos lo más rápidamente posible.

Los ‘alegres’ años noventa, en los que la fresa fue realmente un
‘oro rojo’ para Huelva, han pasado a mejor vida, y con ellos la
situación boyante de un sector al que se fueron sumando una
suerte de ‘especuladores’ y ‘aprovechados’ agrícolas, que final-
mente han dado al traste con las últimas campañas freseras. La
Mesa ya ha recogido la inquietud del sector por dos de los pro-
blemas esenciales a los que ha tenido que enfrentarse: la exce-
siva producción y las graves carencias en los mecanismos de
comercialización. Dice Pedro Marín, no sin razón, en la entre-
vista que publicamos en este número de ‘Campo Actual’ que la
fresa suma ya 20 años de experiencia en Huelva y se han pro-
ducido muy pocos cambios, especialmente en la comercializa-
ción: falta profesionalidad, faltan ganas de hacer frente común
por nuestro producto, falta, en definitiva, una estrategia capaz
de definir los defectos existentes en el sector para subsanarlos.
La fresa de Huelva tiene que cambiar en su sistema de produc-
ción, introduciendo nuevas variedades y potenciando los meca-
nismos de control y de calidad, como también debe desarrollar
una estructura de comercialización de la que carece. Éstas y
otras muchas siguen siendo asignaturas pendientes que, espe-
ramos todos, terminemos aprobando gracias al trabajo de la
Mesa. Así sea.
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